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Presentacion

Para cumplir con el compromiso de fortalecer el aparato productivo del pais, el
Gobierno Nacional por intermedio del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
(MCIT) ha planteado la transformacién productiva de la economia utilizando dos

estrategias compl ementari as: 1) Esti muloar | a
es decir, la evolucidon de los sectores establecidos hacia estandares de clase mundial,
2) I mpulsar el desarrollo de sectorles fAinuevos

En el mismo sentido, la Politica de Competitividad promulgada en Julio del afio pasado
definié como uno de sus principales objetivos la Transformacién Productiva del pais?.

La participacion de las micro, pequefias y medianas empresas en esta transformacion
del aparato productivo nacional es fundamental al representar el 99% de los
establecimientos y de incorporar mas del 80% de los ocupados en el pais®.

Con el fin de contribuir al logro de este proposito, el MCIT y la Corporacion para el

Desarrollo de las Microempresas (CDM) con la participacion de Conamic y Acopi,

unimos esfuerzos para realizar el Encuentro por la Transformacién Productiva y la
Internacionalizacion de las MIPYMES, evento que incorporé actividades nacionales e
internacionales tan importantes como el Il Congreso Mipyme de las Américas y el IV

Foro Colombiano de la Microempresa, asi como actividades académicas alternas,

Sal -n de presentaciones institucional es, nCo
igualmente se realiz6 una Muestra Institucional, de Servicios y Empresarial.

l(’JPrograma de largo plazo para el crecimiento sostenido &etmomia@ St 9 YLIX S2¢T t NBaSyidl OAsy RSt {S32NJ) a
en el lanzamiento del Programa de Transformacién Productiva. Octubre 1 de 2008
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8 DANE Censo General 20086dulo de Unidades Econémicas
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[l Congreso Mipyme de las Américas:AiConstruyendo Capacic

Comercio en | as Mipymes ante |

Antecedentes

El Congreso PYME fue una iniciativa surgida en el afio 2002, luego de una reunién
entre la Administracion de Pequefios Negocios de los Estados Unidos (SBA), el Servicio
de Cooperacion Técnica de Chile (SERCOTEC) y el Servicio Brasilefio de Apoyo a las
Micro y Pequefias Empresas de Brasil (SEBRAE).

La idea fue la de crear un Foro en el cual los proveedores de servicios y de fomento a
las pequefias empresas de las Ameéricas, pudieran compartir sus ideas y construir
relaciones mas solidas.

El Congreso PYME de las Américas sobre el Comercio Internacional nacié entonces
como una red hemisférica de proveedores de servicios para micro, pequefas y
medianas empresas (PYME) con el proposito de mejorar las oportunidades y la
competitividad internacional de las empresas de menor tamafio en las Américas.

Dentro de sus objetivos primordiales esta el de identificar y compartir las mejores
practicas de promociéon de negocios de comercio internacional entre los sectores
publicos y privados, asi como con las organizaciones sin fines de lucro que apoyan a la
PYME.

Por otra parte, el apoyo a las PYME ha sido tema relevante en el Proceso de Cumbres
de las Américas. En Noviembre de 2005, los lideres de la Cumbre de las Américas
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expresaron su respaldo al Congreso PYME de las Américas en la Declaracion oficial de
la IV Cumbre, celebrada en Mar del Plata, Argentina.

Se han celebrado dos Congresos: El primero en Chile en 2004 y el segundo en México
en 2006

El primer Congreso PYME de las Américas se llevo a cabo del 5 al 6 de Octubre de
2004 en la ciudad de Refaca 1 Vifia del Mar, Chile. Mas de 75 representantes de 12
paises del sector publico, privado y organizaciones sin fines de lucro, involucrados en
proveer servicios para las pequefias empresas, participaron en las discusiones y los
grupos de trabajo. El enfoque del Primer Congreso PYME fue determinar los factores
gue afectan la participacion de los pequefios negocios en el comercio internacional, las
estrategias para una cooperacion efectiva entre el sector publico, privado y no lucrativo
en la promocion del comercio de los pequeiios negocios y el enlace entre el Congreso
PYME vy el Proceso de La Cumbre de las Américas.

El Segundo Congreso PYME se realizé en Ciudad de México D.F., el 8 y 9 de Mayo de
2006 y se reunieron 150 representantes de 18 paises. El foco del Segundo Congreso
PYME fue "Utilizando las Tecnologias de Informacién y Comunicacion para Promover y
Facilitar la Participacion de las PYMEs en el Comercio Internacional.”

Colombia: sede del Ill Congreso MIPYME de las Américas

Colombia fue designada como el pais sede del Ill Congreso MIPYME de las Américas
sobre el Comercio Internacional, que se efectud los dias 28 y 29 de mayo en Cali, en el
marco del Encuentro por la Transformacion Productiva y la Internacionalizaciéon de las
MIPYMES, y como en los dos congresos anteriores, o que se busco fue disponer de un
espacio para que los proveedores de servicios y fomento a las pequefias empresas de
las Américas, pudieran compartir mejores practicas en la preparacion de las PYMES
para el mercado internacional y facilitar oportunidades para vinculaciones de negocios
entre las Ml PYMES de los paises patrticipantes.

La ratificacion que Colombia fuera la sede de la tercera versién, fue confirmada por el
Ministro de Comercio, Industria y Turismo Luis Guillermo Plata, en agosto de 2008, en

Atl anta, Georgia, en el mar co del A Il Foro d
Entre los temas que se desarrol |l aron en el [0 Congreso
entrenami ento y habilitaci: -n de | as MI PY ME s
habilitadoras para | a efectiva vincul aci n d
MIPYMEs y Comercio Internacional; Red Electronica para las MIPYMEs de las

Am®ri caso y AfAcceso al Financiamiento para |

presentd sus programas de fomento a la industria del capital privado (capital semilla y
capital de riesgo y emprendedor)
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El actual Comité Ejecutivo del Congreso esta integrado por el SBA (Estados Unidos); la
Secretaria de Economia (México); El Ministerio de Economia, Industria y Comercio de
Costa Rica; el Servicio Brasilefio de Apoyo a las Micro y Pequefias Empresas
(SEBRAE); el Ministerio de Produccion (Peru); el Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo de Colombia en coordinacion con la Corporacién para el Desarrollo de las
Microempresas (Colombia); y el Servicio de Cooperacién Técnica (Chile).
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Salén Alterno de Presentaciones Institucionales: Construyendo
Futuro paralas Mipymes

En ésta sesion académica se presentd a los empresarios los programas e instrumentos
ofrecidos por instituciones publicas y privadas a las MIPYMES, para impulsar la
productividad y competitividad de estas empresas y orientarlas hacia escenarios de
transformacion productiva e internacionalizacion.

La coordinacion de la agenda estuvo a cargo del Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo, el Departamento Nacional de Planeacion - Direccion Desarrollo Empresarial y
la Corporacion para el Desarrollo de las Microempresas-CDM.

Participaron en las charlas, ademas de las entidades coordinadoras, Icontec, Camara
de Comercio de Cali, Interactuar, Programa Midas, Créame, Sena, Agencia
Presidencial para la Accién Social y la Cooperacion Internacional, Alcaldia de Bogota i
Secretaria Distrital de Integracion Social, Alcaldia de Medellin - Centros de Desarrollo
Empresarial Zonal i Cedezo; Ministerio de Minas y Energia, Red de Universidades por
la Innovacion - RUPIV-; Ministerio de Comunicaciones 1T Programa Mipyme Digital;
Colciencias, Onudi, Proexport y Embajada de los Estados Unidos.
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Muestra Institucional y Empresarial

En el marco de este evento el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo y la Corporacién para

el Desarroll o de | as Mi cr o &oeptia hstimgonalC deNservicmsyy ani zar
E mpr e s aon ilaa presencia de cincuenta (50) entidades publicas y privadas oferentes de

servicios para las Mipymes, a nivel nacional e internacional.

La Muestra Empresarial cont6é con la participacion de treinta (30) empresarios de la micro y
pequefia empresa, vinculados a proyectos y programas promovidos por entidades publicas y
privadas de paises como Chile, México y Colombia.
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ACTO DE INSTALACION i Il CONGRESO MIPYME DE LAS AMERICAS

iConstruyendo Capacidades de Comercio en | as

e Intervencién y presentacion del Viceministro de Desarrollo Empresarial de
Colombia - Dr. Ricardo Duarte Duarte.

)

.
A CONFIANZA

Confianza
Inversionista
Seguridad Con Cohesion
Desde la Responsabilidad. Soclal
demecracia Social

La politica de seguridad democratica ha permitido recuperar la confianza,
atraer inversion privada y lograr una reactivacion econémica y social
importante, favoreciendo en el entorno de los negocios para las MIPYME.
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Exportaciones
USD Million y 2002 - 2008
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Source: DNP, Central Bank (Banco de la Republica)
Note: * Forecast

ACUERDOS COMERCIALES Y LAS MIPYME:

Objetivo general
Generar empleo, mejorar la calidad de vida de la poblacién y aumentar su bienestar y
contribuir al desarrollo del pais.

Objetivo particular
V Acceso real de las exportaciones de bienes y servicios de Colombia.
V Penetrar mercados altamente protegidos.
V Mayor participacion de empresas colombianas en nuevos mercados.
V Incremento de la productividad del aparato productivo.
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Pasaremos de tener 2 tratados con 5 paises, a 9 tratados con 45
paises que representan 1.300 millones de consumidores

Vigentes: CAN, G-2, Chile

Suscritos EEUU, Triangulo Norte, Canada y EFTA.

En negociacion Unién Europea

A futuro: Corea del Sur, Japon, Republica Dominicana

Las MIPYME y elementos comunes negociados en los Acuerdos Comerciales en
Estados Unidos, Canaday EFTA: En acceso al mercado de bienes:

Alcance:

Acceso arancelario inmediato para el 99% de la oferta exportable colombiana de bienes
no agricolas. Acceso inmediato en café, banano y flores y también en frutas, hortalizas,
productos carnicos y tabaco.

Menores costos para la adquisicién de bienes de capital y productos intermedios
Oportunidad para MIPYME:

Mayor demanda en confecciones, artes graficas, muebles, calzado, metalmecéanica y
artesanias, asi como en productos agricolas y agroindustriales; potencialidad en
productos naturistas y organicos.

Mejoras en competitividad por rebajas arancelarias en bienes de capital e insumos.

10
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En acceso al mercado de servicios:
Alcance:

Colombia como plataforma exportadora hacia EEUU, Canad4, Chile,
Centroamérica y EFTA, en sectores relacionados con servicios tercerizados a distancia
(BPO), software y tecnologias de la informacion y las comunicaciones y turismo de
salud.

Facilidades para la entrada temporal de las personas de negocios: comerciantes
e inversionistas, personas transferidas dentro de una empresa, visitantes de negocios,
profesionales y técnicos.

Oportunidades para las MIPYME:

Desarrollos directos y subcontratacion de grandes empresas proveedoras de
servicios financieros, telecomunicaciones, transporte, que requieren servicios de
traduccion en linea, procesamiento de datos, informatica y relacionados con software,
telecomunicaciones y servicios de disefio, entre otros.

Inversion:

Alcance:

Definicibn de condiciones predecibles y estables que facilitan la llegada de
nuevos capitales al aparato productivo nacional.

Oportunidad para las MIPYME:

V Mayor oferta de recursos para suplir requerimientos financieros de las MIPYME.
V Facilitacion de la modernizacion y adecuacion.

V Transferencia tecnolégicay

V Expansioén de los procesos productivos.

Compras Publicas:

Alcance:

Eliminacién de barreras para la participacion de empresas colombianas en las compras
publicas de los Estados Parte de los Acuerdos; participacion exclusiva para las
MIPYME colombianas en los contratos con el Estado colombiano hasta por $373
millones de pesos de hoy;

11
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Oportunidad para las MIPYME:

Vv Esquemas de cooperacibn para la promocion de alianzas
empresariales entre las MIPYME colombianas y las de los paises
socios

Vv Esquemas de trabajo entre Gobiernos para facilitar el acceso de las

MIPYME de Colombia a las contrataciones publicas.

Asistencia Técnica y Fortalecimiento de las Capacidades Comerciales:

Alcance:

La cooperacion para la MIPYME es de interés en las negociaciones comerciales, por
ser la base de la estructura del pais y requerirse el mayor aprovechamiento de los
Tratados en beneficio del desarrollo econdmico y social de Colombia.

El objetivo es fomentar un entorno propicio para el desarrollo de las MIPYME mediante:

\Y

<K LI KLKILKKL

El fomento de contactos entre agentes economicos,

La promocion de inversiones,

La creacion de empresas conjuntas o redes empresariales,
El desarrollo de redes de informacion,

La facilitacion del acceso a las fuentes de financiacion,

El suministro de informacién y estimulo de la innovacion,
La facilitacion de la transferencia tecnolégicay,

La identificacion y estudio de canales de comercializacion.

Asistencia Técnicay Fortalecimiento de las Capacidades Comerciales:

Oportunidades para las MIPYME:

\Y

\Y

Vv

Estados Unidos: en marcha proyectos que apuntan a que las MIPYME tengan
una mayor insercion en ese mercado;

Canada: cooperacion técnica y financiera que facilita la realizacion de negocios y
el aprovechamiento por parte de las MIPYME;

EFTA: reconocimiento a Colombia como pais prioritario en temas de cooperacion
con Suiza, permitiendo acceso a programas para promover el desarrollo
econdmico, incluido el programa SIPPO que apoya PYME vy facilita la entrada a
los mercados europeos.

12
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Otros temas:

Otras disciplinas de los acuerdos comerciales, tales como politica de competencia,
propiedad intelectual y solucién de diferencias, generan un marco juridico sélido y
estable en el que los agentes econdémicos, entre ellos las MIPYME, pueden
desarrollar con confianza sus actividades productivas y contribuir de esa manera a
generar empleo, mejorar el bienestar de la poblacion e impulsar de manera
sostenida el desarrollo del pais.

Venimos trabajando consistentemente en una estrategia para
mejorar el clima de negocios
De acuerdo con el reporte del afio pasado:

V Colombia fue por segundo afio consecutivo, uno de los 10
paises que impulsé mas reformas para mejorar el clima
de negocios

V Primer reformador en América Latina

V Pais mas reformador en la region de América
Latina en los ultimos 5 afos, Viena Abril 22 de
2009

13
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El Programa de Transformacion Productiva y las MIPYME

Las MIPYME colombianas son actores principales de la Transformacion productiva del
/ pais y deben jugar un papel principal en la implementacion de los planes que llevaran a

estos 8 sectores a ser jugadoras de clase mundial. De esta manera, el impacto sera aun

mayaor gracias a sus aportes a empleo, produccién bruta v generacién de valor agregado

Sector Produccion Valor Empleo Empleo

Bruta Agregado Permanente Total

Autopartes T7% 7% T5% G6%

Industria

| grafica T0% 65% 91% 87%

Teutlles y 37% 32% 53%, 93%

Confecciones

Cosmeéticos y

articulos de 14% 14% S0% 99%

aseo

Silas MIPYME lideran la Transformacion Productiva del pais, estaremos transformando
el 899%™ de |la base empresarial colombiana.

* SEpun registros de bas Camaras de Comercio 18

COMISION REGIONAL DE COMPETITIVIDAD - CRC

Alta Consejaria Presiden
para la Competitividad
Ministerio de Comercio, Industrig’y Turismo
=

Goblerno
G o De
R
. Acadcﬁ

Planes Sectoriales
De Negocio

(8 sectores

Clase Mundial)

Camara de
+ Direccion

Com.ry
CRC

- -
Emprendimignto” ) ]
. CR MIE

Convenios de

Cienciay Com ac
Tocnologigss”’ ‘l’uﬂm

Planes Regionales
De
Competitividad

La CRC articula las diferentes instancias del Departamento

14
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Perspectivas de las Comisiones Regionales de Competitividad y las Mipyme:

V La Comisién debe ser la maxima instancia articuladora para la concertacién de
los temas de competitividad y productividad en las regiones.

V La continuidad de su funcionamiento asi como la trascendencia de los planes
depende principalmente del empoderamiento y apropiaciéon del PLAN por parte
del sector privado.

V La comisién debe centrar su labor en funcion de :

- la consecucion de recursos (financieros o no) para adelantar las
iniciativas,

- laimplementacion de proyectos, planes o programas concretos, y

- La articulacion de los planes de emprendimiento, los esfuerzos de las
MIPYME, la CTI, entre otros, dirigidos hacia las apuestas productivas.

15
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PRESENTACIONES T 1l CONGRESO MIPYME DE LAS AMERICAS

JUEVES 28 DE MAYO DE 2009

PANEL 1

AModal i dades de entrenamiento y preparaci

Moderadora Sefiorita Cristina Orellana, Gerente General de SERCOTEC i Chile.

Sr. Sandro Murtas, Director, Centro de Comercio Internacional, Puerto Rico
SBTDC.

Puerto Rico Small Business & Technology
Development Center Network

Acuerdo Cooperativo desde el 1997

SBA( ;..U
oy INTERVERCANA

International Trade Center:

Vv

Mision: Facilitar la entrada de los pequefios negocios a los Mercados
Internacionales.

Servicios de Asesoria:

Export Readiness Assessment para determinar su grado de preparacion para la
exportacion.

Evaluacion de potencial de exportacion de sus productos o servicios.
Identificacion de mercados extranjeros y compradores potenciales.

Investigacion de Perfiles de paises recopilados por las Embajadas de Estados
Unidos.

Estudios de Industrias por Pais.

Preparaciéon para la seleccion de canales de distribucion y logistica de
transportacion.

Asesoria en métodos de pago Yy financiamiento para las exportacion.

16
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i Acceso directo a programas de garantia de préstamos y seguros para la
exportaci - -n del ASmal | Business Administra:

i Informaciébn sobre restricciones de importacion, regulaciones y tarifas
arancelarias .

i Conexion con profesionales por pais.

T Desarrollo de estrategias de mercadeo.

Nuestra Meta:

A Se han identificado paises que representan un importante ejemplo de los
mercados potenciales que tienen nuestros productos en el mercado caribefio
para desarrollar una serie de viajes de negocios.

A Esta iniciativa tiene el objetivo de motivar a nuestras empresas a que
establezcan una presencia solida en esos mercados.

17
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e Sra. Natalia Jiménez; Directora Desarrollo Estratégico PROEXPORT i
Colombia.

Qué es Proexport:

Entidad encargada de la promocién de las
exportaciones no tradicionales, el turismo
internacional, la inversion extranjera directa,
asi como de liderar la estrategia de
competitividad nACol oml
apoyo y asesoria integral a sus clientes, ya
sean estos, los empresarios nacionales, los
potenciales inversionistas, o los compradores
internacionales de bienes, servicios y turismo.

Importancia de las PYMES Colombianas

Las Mipymes ocupan el 80.0% del Empleo
50.3% en Microempresa
17.6% en Pequenas
12.9% en Mediana

La Gran Empresa ocupa el 19.2% del Empleo, pese a que sdlo
representa el 0.1% de los establecimientos.

Confribucién de las Pymes al PIB llega a mas del 35%

Fuanta: DArE Canso Econdmico
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Desarrollo Estratégico Internacional DEI

Afio FOB USS CREC%
1.999 48.911.458
2.000 67.156.618 37
2.001 110.700.029 65
Programa Expopyme: 2.002 109.754.343 -1
2568 Empresas vinculadas a 2008 Y
P 2.004 171.027.254 45
2.005 208.618.501 22
2.006 242.945.018 16
2.007 348.738.370 44
2.008 375.543.300 8
Redes Emprosariales
Programa: Redes Empresariales: 2005, 9
. 2006 11
49 Redes Empresariales 2007 i
2008 16
TOTAL 49

Programa CRM Para Pymex: 89 Empresas vinculadas

LR —
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e Sra. Luz Hopewell; Directora de Comercio Internacional de la Agencia
Federal para el Desarrollo de la Pequefia Empresa i SBA- de EEUU.

Agencia Federal para el
Desarrollo de la Pequefia
Empresa - SBA

La Agencia Federal Para la Pequefia Empresa (SBA) fue fundada en Estados Unidos
en 1953 como agencia del gobierno federal para ayudar, aconsejar, asistir, proteger,
preservar la competitividad entre empresas, mantener y fortalecer la economia de USA.

Enfoques Principales de SBA:

V Ayuda Financiera.

V Desarrollo Empresarial.

V Contratos con el Gobierno Federal.

V Apoyo y Promoci -n (fAiAdvocacyo).
La Importancia de las PyMEs de los EEUU en el Comercio Internacional:

V 97 por ciento de los exportadores son PyMEs.

V 240,000 PyMEs exportan mas que US$500 billion por afio.

V Representa 29 por ciento del valor de exportaciones (*35 por ciento en
Colombia).

Perspectivas para las PyMEs en el Mercado Internacional

V 58 por ciento de los pymes exportadores solamente exportan a un mercado
extranjera.

V 33 por ciento de las exportaciones de las pymes fue a los paises de Nafta.
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Oficina de Comercio Internacional (OIT):
Mision:
A Aumentar la habilidad de las pymes de los EEUU para competir efectivamente en
el mercado global.

A Facilitar el acceso a capital para financiar exportacion de productos y servicios
de las pymes.

A Asegurar que los intereses de las pymes estan considerados y reflejados en
negociaciones de comercio.

A Apoyar y contribuir a las relaciones econémicas y comerciales internacionales de
los EEUU.

Servicios directos a las Pyme:

Qué: Financiamiento de exportaciones; orientacidon para comercio internacional,;
entrenamiento; y colaboracion con organizaciones local de promocién de exportacion.

Coémo: Una red nacional de 16 Centros de Ayuda para Exportaciones (USEACS);
Oficinas regionales (Distritos) de SBA; SBDCs; WBCs; SCORE, y los bancos.

Quién: Expertos en financiamiento de comercio internacional en los USEACs dan la
presencia en terreno para SBA, proporcionando servicios directos a las pymes en
colaboracion con asociados locales en la promocion de comercio.
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Sr. Maurice Kogon, Director Center for International Trade Development- El
Camino College i Hawthorne CA.

Siete Pasos a la Exportacion para Compafias Nicaraglienses

Objetivos del Programa:

LY

@ Capacitar a los Exportadores Nicaragiienses

Aumentar competitividad.

Aumentar capacidad y potencial de exportacion.
Aumentar conocimiento de exportacion.
Aumentar visibilidad en mercados extranjeros.
Aumentar penetraciéon en mercados extranjeros.
Aumentar exportacion Nicaragtiense ($).

Siete Pasos-Asistencia & Beneficios:

Analisis de competitividad personalizado.
Evaluacion de capacidad y potencial para exportar.
Capacitacion en exportacion.

Investigacion personalizada de mercados.

Plan de Exportacion personalizado.

Visibilidad por medio de la Internet.

Redes de distribucion en mercados seleccionados.
Ventas nuevas, progresivas.
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Proyecto en equipo:

Candidatos Nicaraguenses
©: UPOLI
©2 Organizaciones gubernamentales para el desarrollo de la exportacion
©2 Organizaciones para la capacitacion en exportacion
£ Céamaras/Industrias de Comercio
Equipo del CITD
©3 Maurice Kogon, Director
©2 Bronwen Madden, Sub-Directora
©3 Jim Hoffman, Gerente de Programas
©2 Carlos Sol, Asesor
2 Darling Garcia, Asistente Administrativa

Implementacion del Proyecto:

Confirmar miembros del equipo
@ Movilizar el equipo y red de apoyo
Seleccionar industrias y mercados
Seleccionar compafias participantes
Capacitar a los asesores locales
Implementar los Siete Pasos a la Exportacion
@ Monitorear/Evaluar/Reportar resultados

Seleccion de Industrias y Mercados:

@ Seleccionados por UPOLI y el CITD.
Posibles Sectores:
©3 Textiles y ropa

©3 Magquinaria
©3 Comida procesada

s Artesanias

e
L7

Mercados Iniciales:
©3 Estados Unidos, Canada y México
©3 Paises en CAFTA
©3 Oftros paises centro y Sudamericanos

F
b
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Seleccion de compafiias participantes:

Y
wr

% Seleccionadas por UPOLIy el CITD
Primer afio
©2 10 a 15 compaiiias - asistencia extensiva
©2 100 compafiias - promocion por Internet
@ Prioridad
©3 Pequefias y medianas empresas
2 Empresas en la industria seleccionada

©3 Empresas con potencial para exportar

e
~F

r
w

Implementacion de los 7 Pasos a la Exportacion:
@ Efectuar analices de competitividad.

Efectuar evaluacion de capacidad y potencial para exportar.

Efectuar capacitacion en como exportar.

Recaudar informacion sobre el mercado.

@ Formalizar planes de exportacion.

Promocién de compafiias y productos a nivel internacional.

Aumentar clientela/ventas internacionales y crear red de distribucion.

Resultados del proyecto en el primer afio:

10-15 Compainias Nicaraguenses por Ciclo

Ly

% Listos para exportar

P

% Capacitados totalmente en exportacion

P

% Plan de exportacion basado en datos relevantes

Ly

% Visibilidad en el mercado mundial

P

% Ventas y distribucién en mercados seleccionados

Ly

% Costo promedio por compafia-se determinara
PANEL 2

AExperienci as habilitadoras par a | a efective
me r ¢ a d o&élg de lodMCentros de Desarrollo para las Pequefias Empresas del
SBA. Su expansion a México y otros paises.

Moderador: Ricardo Duarte, Viceministro de Desarrollo Empresarial, Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo de Colombia.
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A Sra. Rosario Valencia Castillo, Directora General de la Asociacién Mexicana
de Centros de Desarrollo de la Pequeiia Empresa.

»

Asociacion Mexicana de Centros para
el Desarrollo de la Pequefia Empresa

Antecedentes:

La Asociacion Mexicana de Centros para el Desarrollo de la Pequeiia Empresa,
se constituye en el 2003 en la ciudad de Guadalajara con 5 instituciones
preocupadas por encontrar un modelo viable de vinculacion empresa-
universidad.

En el afio 2005 la Universidad Veracruzana recibe la Presidencia de la
Asociacion y presenta un plan hacia la consolidacion.

Centros de Desarrollo para la Pequefia Empresa en Estados Unidos SBDCs:

Resultados por mas de 30 afios.

Ubicados en universidades.

Reciben recursos de los gobiernos federal y estatal.
Integran una red de mas de 1,100 centros.

Operan con base en resultados. Indicadores de impacto econémico: Negocios
exitosos y empleos.

Impacto de la Red de los Centros en 2008:

V 166,500 Empleos creados y conservados
V 662 mill dlls Incremento de impuestos
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V 3 mil mill dlls Financiamiento a las PyMEs
V 6.20/$1 Relacién Costo-beneficio

SBDC en la vida de una Pyme:

Acceso al i
comercio
internacional | PYME con el
Innovacién \ Apoyo SBDC
.. Tecnoltgica N\
Exito ,g J '
de la Asesoria para la \\_
inversion N\
PYME S— A
A% \) El Valor del
Acceso al )
\ \ Programa
financiamiento \ X

SBDC

Plan de
Negocios

PYME sin el
Apoyo SBDC

» Tiempo
Y Intervencién de un SBDC en la vida de la PYME

Por qué las Universidades:
Por ser areas que generan conocimientos
Proporcionan estabilidad
Otorgan confianza
Cuentan con infraestructura propia
Poseen personal altamente calificado
Se encuentran integradas en red
Promueven la innovacion tecnolégica
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Plataforma de Comercio Internacional:

Plataforma de
comercio internacional
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