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Presentación 
 
 

Para cumplir con el compromiso de fortalecer el aparato productivo del país, el 
Gobierno Nacional por intermedio del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo 
(MCIT) ha planteado la transformación productiva de la economía utilizando dos 
estrategias complementarias: 1) Estimular la producci·n de ñm§s y mejor de lo buenoò, 
es decir, la evolución de los sectores establecidos hacia estándares de clase mundial, 
2) Impulsar el desarrollo de sectores ñnuevos y emergentesò de clase mundial1. 
 
En el mismo sentido, la Política de Competitividad promulgada en Julio del año pasado 
definió como uno de sus principales objetivos la Transformación Productiva del país2. 
 
La participación de las micro, pequeñas y medianas empresas en esta transformación 
del aparato productivo nacional es fundamental al representar el 99% de los 
establecimientos y de incorporar más del 80% de los ocupados en el país3. 
 
Con el fin de contribuir al logro de este propósito, el MCIT y la Corporación para el 
Desarrollo de las Microempresas (CDM) con la participación de Conamic y Acopi, 
unimos esfuerzos para  realizar el Encuentro por la Transformación Productiva y la 
Internacionalización de las MIPYMES,  evento que incorporó actividades nacionales e 
internacionales tan importantes como el III Congreso Mipyme de las Américas y el IV 
Foro Colombiano de la Microempresa, así como actividades académicas alternas, 
Sal·n de presentaciones institucionales, ñConstruyendo Futuro para las Mipymesò; 
igualmente se realizó una Muestra Institucional, de Servicios y Empresarial.   
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 

                                                             
1 άPrograma de largo plazo para el crecimiento sostenido de la Economía  ȅ Ŝƭ 9ƳǇƭŜƻέΤ tǊŜǎŜƴǘŀŎƛƽƴ ŘŜƭ {ŜƷƻǊ aƛƴƛǎǘǊƻ 5ǊΦ [ǳƛǎ DǳƛƭƭŜǊƳƻ tƭŀǘŀ  

en el lanzamiento del Programa de Transformación Productiva.  Octubre 1 de 2008  
2
 DNP; Documento Conpes 3527 άtƻƭƝǘƛŎŀ bŀŎƛƻƴŀƭ ŘŜ tǊƻŘǳŎǘƛǾƛŘŀŘ ȅ /ƻƳǇŜǘƛǘƛǾƛŘŀŘέΦ  Wǳƴƛƻ но de 2008 

3
 DANE Censo General 2005; Módulo de Unidades Económicas 
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III Congreso Mipyme de las Américas: ñConstruyendo Capacidades de 
Comercio en las Mipymes ante los nuevos desaf²osò 

 

 
 
Antecedentes 

El Congreso PYME fue una iniciativa surgida en el año 2002, luego de una reunión 
entre la Administración de Pequeños Negocios de los Estados Unidos (SBA), el Servicio 
de Cooperación Técnica de Chile (SERCOTEC) y el Servicio Brasileño de Apoyo a las 
Micro y Pequeñas Empresas de Brasil (SEBRAE). 

La idea fue la de crear un Foro en el cual los proveedores de servicios y de fomento a 
las pequeñas empresas de las Américas, pudieran compartir sus ideas y construir 
relaciones más sólidas.  

El Congreso PYME de las Américas sobre el Comercio Internacional nació entonces 
como una red hemisférica de proveedores de servicios para micro, pequeñas y 
medianas empresas (PYME) con el propósito de mejorar las oportunidades y la 
competitividad internacional de las empresas de menor tamaño en las Américas.  

Dentro de sus objetivos primordiales está el de identificar y compartir las mejores 
prácticas de promoción de negocios de comercio internacional entre los sectores 
públicos y privados, así como con las organizaciones sin fines de lucro que apoyan a la 
PYME.   

Por otra parte, el apoyo a las PYME ha sido tema relevante en el Proceso de Cumbres 
de las Américas. En Noviembre de 2005, los líderes de la Cumbre de las Américas 



                                                            

4 
 

 
 

 

Ministerio de Comercio, 
Industria y Turismo 

República de Colombia 

 

 

expresaron su respaldo al Congreso PYME de las Américas en la Declaración oficial de 
la IV Cumbre, celebrada en Mar del Plata, Argentina. 

Se han celebrado dos Congresos: El primero en Chile en 2004 y el segundo en México 
en 2006 

El primer Congreso PYME de las Américas se llevo a cabo del 5 al 6 de Octubre de 
2004 en la ciudad de Reñaca ïViña del Mar, Chile. Más de 75 representantes de 12 
países del sector público, privado y organizaciones sin fines de lucro, involucrados en 
proveer servicios para las pequeñas empresas, participaron en las discusiones y los 
grupos de trabajo. El enfoque del Primer Congreso PYME fue determinar los factores 
que afectan la participación de los pequeños negocios en el comercio internacional, las 
estrategias para una cooperación efectiva entre el sector público, privado y no lucrativo 
en la promoción del comercio de los pequeños negocios y el enlace entre el Congreso 
PYME y el Proceso de La Cumbre de las Américas. 

El Segundo Congreso PYME se realizó en Ciudad de México D.F., el 8 y 9 de Mayo de 
2006 y se reunieron 150 representantes de 18 países. El foco del Segundo Congreso 
PYME fue "Utilizando las Tecnologías de Información y Comunicación para Promover y 
Facilitar la Participación de las PYMEs en el Comercio Internacional."  

Colombia: sede del III Congreso MIPYME de las Américas 

Colombia fue designada como el país sede del III Congreso MIPYME de las Américas 
sobre el Comercio Internacional, que se efectuó los días 28 y 29 de mayo en Cali, en el 
marco del  Encuentro por la Transformación Productiva y la Internacionalización de las 
MIPYMES, y como en los dos congresos anteriores, lo que se buscó fue disponer de un 
espacio para que los proveedores de servicios y fomento a las pequeñas empresas de 
las Américas, pudieran compartir mejores prácticas en la preparación de las PYMES 
para el mercado internacional y facilitar oportunidades para vinculaciones de negocios 
entre las MI PYMES de los países participantes. 

La ratificación que Colombia fuera la sede de la tercera versión, fue confirmada por el 
Ministro de Comercio, Industria y Turismo Luís Guillermo Plata, en agosto de 2008, en 
Atlanta, Georgia, en el marco del ñ II Foro de Competitividad de las Am®ricasò. 

Entre los temas que se desarrollaron en el III Congreso est§n: ñModalidades de 
entrenamiento y habilitaci·n de las MIPYMEs para el Comercioò: ñExperiencias 
habilitadoras para la efectiva vinculaci·n de las MIPYMEs a los mercadosò y ñE-
MIPYMEs  y Comercio Internacional; Red Electrónica para las MIPYMEs de las 
Am®ricasò y ñAcceso al Financiamiento para las MIPYMESò, en la que Colombia 
presentó sus programas de fomento a la industria del capital privado (capital semilla y 
capital de riesgo y emprendedor) 
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El actual Comité Ejecutivo del Congreso está integrado por el SBA (Estados Unidos); la 
Secretaría de Economía (México); El Ministerio de Economía, Industria y Comercio de 
Costa Rica; el Servicio Brasileño de Apoyo a las Micro y Pequeñas Empresas 
(SEBRAE); el Ministerio de Producción (Perú); el Ministerio de Comercio, Industria y 
Turismo de Colombia en coordinación con la Corporación para el Desarrollo de las 
Microempresas (Colombia); y el Servicio de Cooperación Técnica (Chile).   
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Salón Alterno de Presentaciones Institucionales: Construyendo 
Futuro para las Mipymes 

                                

En ésta sesión académica se presentó a los empresarios los programas e instrumentos 
ofrecidos por instituciones públicas y privadas a las MIPYMES, para impulsar la 
productividad y competitividad de estas empresas y orientarlas hacia escenarios de 
transformación productiva e internacionalización. 
 
La coordinación de la agenda estuvo a cargo del Ministerio de Comercio, Industria y 
Turismo, el Departamento Nacional de Planeación - Dirección Desarrollo Empresarial y 
la Corporación para el Desarrollo de las Microempresas-CDM. 
 
Participaron en las charlas, además de las entidades coordinadoras, Icontec, Cámara 
de Comercio de Cali, Interactuar, Programa Midas, Créame, Sena, Agencia 
Presidencial para la Acción Social y la Cooperación Internacional, Alcaldía de Bogotá ï 
Secretaria Distrital de Integración Social, Alcaldía de Medellín - Centros de Desarrollo 
Empresarial Zonal ï Cedezo; Ministerio de Minas y Energía, Red de Universidades por 
la Innovación - RUPIV-; Ministerio de Comunicaciones ï Programa Mipyme Digital; 
Colciencias, Onudi, Proexport y Embajada de los Estados Unidos.  
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Muestra Institucional y Empresarial 
 

 

          

En el marco de este evento el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo y la Corporación para 
el Desarrollo de las Microempresas CDM, organizaron la ñMuestra Institucional, de Servicios y 
Empresarialò con la  presencia de cincuenta (50) entidades públicas y privadas oferentes de 

servicios para las Mipymes, a nivel nacional e  internacional.   

La Muestra Empresarial contó con la participación de treinta (30) empresarios de la micro  y 
pequeña empresa, vinculados a proyectos y programas promovidos por entidades públicas y 
privadas de países como Chile, México y Colombia.   
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ACTO DE INSTALACION ï III CONGRESO MIPYME DE LAS AMERICAS 

 
ñConstruyendo Capacidades de Comercio en las Mipyme ante los Nuevos Desaf²osò 

 

 
 

 

 Intervención y  presentación del Viceministro de Desarrollo Empresarial de 
Colombia - Dr. Ricardo Duarte Duarte. 
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ACUERDOS COMERCIALES Y LAS MIPYME: 

Objetivo general  
Generar empleo, mejorar la calidad de vida de la población y aumentar su bienestar y 
contribuir al desarrollo del país.  

Objetivo particular 
V Acceso real de las  exportaciones de bienes y servicios de Colombia. 
V Penetrar mercados altamente protegidos. 
V Mayor participación de empresas colombianas en nuevos mercados. 
V Incremento de la productividad del aparato productivo.  
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Las MIPYME y elementos comunes negociados en los Acuerdos Comerciales en 
Estados Unidos, Canadá y EFTA: En acceso al mercado de bienes: 

Alcance:  

Acceso arancelario inmediato para el 99% de la oferta exportable colombiana de bienes 
no agrícolas. Acceso inmediato en café, banano y flores y también en frutas, hortalizas, 
productos cárnicos y tabaco.  

Menores costos para la adquisición de bienes de capital y productos intermedios  

Oportunidad para MIPYME:  

Mayor demanda en confecciones, artes graficas, muebles, calzado, metalmecánica y 
artesanías, así como en productos agrícolas y agroindustriales; potencialidad en 
productos naturistas y orgánicos. 

Mejoras en competitividad por rebajas arancelarias en bienes de capital e insumos. 
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En acceso al mercado de servicios: 

Alcance:  

 Colombia como plataforma exportadora hacia EEUU, Canadá, Chile, 
Centroamérica y EFTA, en sectores relacionados con servicios tercerizados a distancia 
(BPO), software y tecnologías de la información y las comunicaciones y turismo de 
salud. 

  Facilidades para la entrada temporal de las personas de negocios: comerciantes 
e inversionistas, personas transferidas dentro de una empresa, visitantes de negocios, 
profesionales y técnicos.  

Oportunidades para las MIPYME:   

 Desarrollos directos y subcontratación de grandes empresas proveedoras de 
servicios financieros, telecomunicaciones, transporte, que requieren servicios de 
traducción en línea, procesamiento de datos, informática y relacionados con software, 
telecomunicaciones y servicios de diseño, entre otros. 

Inversión: 

Alcance:  
  
 Definición de condiciones predecibles y estables que facilitan la llegada de 
nuevos capitales al aparato productivo nacional.  
 
Oportunidad para las MIPYME:  

 
V Mayor oferta de recursos para suplir requerimientos financieros de las MIPYME. 
V Facilitación de la modernización y adecuación.   
V Transferencia  tecnológica y  
V Expansión de los procesos productivos.  

 
Compras Públicas: 
 
Alcance:  
Eliminación de barreras para la participación de empresas colombianas en las compras 
publicas de los Estados Parte de los Acuerdos; participación exclusiva para las 
MIPYME colombianas en los contratos con el Estado colombiano hasta por $373 
millones de pesos de hoy;  
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Oportunidad para las MIPYME: 
V  Esquemas de cooperación para la promoción de alianzas 

 empresariales entre las MIPYME colombianas y las de los países 
 socios  

V  Esquemas de trabajo entre Gobiernos para facilitar el acceso de las 
 MIPYME de Colombia a las contrataciones públicas.  

 
Asistencia Técnica y Fortalecimiento de las Capacidades Comerciales: 
 
Alcance: 
  
La cooperación para la MIPYME es de interés en las negociaciones comerciales,  por 
ser la base de la estructura del país y requerirse el mayor aprovechamiento de los 
Tratados en beneficio del desarrollo económico y social de Colombia. 
El objetivo es fomentar un entorno propicio para el desarrollo de las MIPYME mediante: 
 
V El fomento de contactos entre agentes económicos,  
V La promoción de inversiones,   
V La creación de empresas conjuntas o redes empresariales,  
V El desarrollo de redes de información,  
V La facilitación del acceso a las fuentes de financiación,  
V El suministro de información y estímulo de la innovación,  
V La facilitación de la transferencia tecnológica y, 
V La identificación y estudio de canales de comercialización. 

 
Asistencia Técnica y Fortalecimiento de las Capacidades  Comerciales: 
 

Oportunidades para las MIPYME: 
 
V Estados Unidos: en marcha proyectos que apuntan a que las MIPYME tengan 

una mayor inserción en ese mercado;  
 
V Canadá: cooperación técnica y financiera que facilita la realización de negocios y 

el aprovechamiento por parte de las MIPYME;  
 
V EFTA: reconocimiento a Colombia como país prioritario en temas de cooperación 

con Suiza, permitiendo acceso a programas para promover el desarrollo 
económico, incluido el programa SIPPO que apoya PYME y facilita la entrada a 
los mercados europeos.  
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Otros temas: 

Otras disciplinas de los acuerdos comerciales, tales como política de competencia, 
propiedad intelectual y solución de diferencias, generan un marco jurídico sólido y 
estable en el que los agentes económicos, entre ellos las MIPYME, pueden 
desarrollar con confianza sus actividades productivas y contribuir de esa manera a 
generar empleo, mejorar el bienestar de la población e impulsar de manera 
sostenida el desarrollo del país.  

 

Venimos trabajando consistentemente en una estrategia para 

mejorar el clima de negocios 

De acuerdo con el reporte del año pasado:  

V Colombia fue por segundo año consecutivo, uno de los 10 

países que impulsó más reformas para mejorar el clima 

de negocios 

V Primer reformador en América Latina 

V País más reformador en la región de América 

Latina en los últimos 5 años, Viena Abril 22 de 

2009 
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Perspectivas de las Comisiones Regionales de Competitividad y las Mipyme: 
 
V La Comisión debe ser la máxima instancia articuladora para la concertación de 

los temas de competitividad y productividad en las regiones. 
V La continuidad de su funcionamiento así como la trascendencia de los planes 

depende principalmente del empoderamiento y apropiación del PLAN por parte 
del sector privado. 

V La comisión debe centrar su labor en función de :  
- la consecución de recursos (financieros o no) para adelantar las 

iniciativas,  
- la implementación de proyectos, planes o programas concretos,  y 
- La articulación de los planes de emprendimiento, los esfuerzos de las 

MIPYME, la CTI, entre otros, dirigidos hacia las apuestas productivas.  
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PRESENTACIONES ï III CONGRESO MIPYME DE LAS AMERICAS 
 

JUEVES 28 DE MAYO DE 2009 

 
PANEL 1 
 

ñModalidades de entrenamiento y preparaci·n  de las MIPYMES para el Comercioò - 
Moderadora Señorita Cristina Orellana, Gerente General de SERCOTEC ïChile.   
 

 Sr. Sandro Murtas, Director, Centro de Comercio Internacional, Puerto Rico 
SBTDC. 

 

      

 

International Trade Center: 

V Misión: Facilitar la entrada de los pequeños negocios a los Mercados 
Internacionales. 

V Servicios de Asesoría: 

ï Export Readiness Assessment para determinar su grado de preparación para la 
exportación. 

ï Evaluación de potencial de exportación de sus productos o servicios. 
ï Identificación de mercados extranjeros y compradores potenciales. 
ï Investigación de Perfiles de países recopilados por las Embajadas de Estados 

Unidos. 
ï Estudios de Industrias por País. 
ï Preparación para la selección de canales de distribución y logística de 

transportación.  
ï Asesoría en métodos de pago y financiamiento para las exportación. 
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ï Acceso directo a programas de garantía de préstamos y seguros para la 
exportaci·n del ñSmall Business Administrationò y ñExport Import Bankò.  

ï Información sobre restricciones de importación, regulaciones y tarifas 
arancelarias . 

ï Conexión con profesionales por país. 
ï Desarrollo de estrategias de mercadeo.  

 
Nuestra Meta: 
 
Å Se han identificado países que representan un importante ejemplo de los 

mercados potenciales que tienen nuestros productos en el mercado caribeño 
para desarrollar una serie de viajes de negocios.  

Å Esta iniciativa tiene el objetivo de motivar a nuestras empresas a que 
establezcan una presencia sólida en esos mercados.  
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 Sra. Natalia Jiménez; Directora  Desarrollo Estratégico PROEXPORT ï
Colombia. 

 

 

 

 

 

 

Qué es Proexport: 

Entidad encargada de la promoción de las 

exportaciones no tradicionales, el turismo 

internacional, la inversión extranjera directa, 

así como de liderar la estrategia de 

competitividad ñColombia es Pasi·nò. Brinda 

apoyo y asesoría integral a sus clientes, ya 

sean estos, los empresarios nacionales, los 

potenciales inversionistas, o los compradores 

internacionales de bienes, servicios y turismo. 
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 Sra. Luz Hopewell; Directora de Comercio Internacional de la Agencia 
Federal para el Desarrollo de la Pequeña  Empresa ïSBA- de EEUU. 

 

 

 

La Agencia Federal Para la Pequeña Empresa (SBA) fue fundada en Estados Unidos 
en 1953 como agencia del gobierno federal para ayudar, aconsejar, asistir, proteger, 
preservar la competitividad entre empresas, mantener y fortalecer la economía de USA.  

 

Enfoques Principales de SBA: 

V Ayuda Financiera.  
V Desarrollo Empresarial.  
V Contratos con el Gobierno Federal. 
V Apoyo y Promoci·n (ñAdvocacyò). 

 
La Importancia de las PyMEs de los EEUU en el Comercio Internacional: 

V 97 por ciento de los exportadores son PyMEs. 

V 240,000 PyMEs exportan más que US$500 billion por año.  

V Representa 29 por ciento del valor de exportaciones (*35 por ciento en 
Colombia). 

Perspectivas para las PyMEs en el Mercado Internacional  

V 58 por ciento de los pymes exportadores solamente exportan a un mercado 
extranjera.  

V 33 por ciento de las exportaciones de las pymes fue a los países de Nafta.  

  

 

Agencia Federal para el 

Desarrollo de la Pequeña 

Empresa - SBA 
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Oficina de Comercio Internacional (OIT): 

Misión:    

Å Aumentar la habilidad de las pymes de los EEUU para competir efectivamente en 
el mercado global.   

Å Facilitar el acceso a capital para financiar exportación de productos y servicios 
de las pymes.   

Å Asegurar que los intereses de las pymes están considerados y reflejados en 
negociaciones de comercio.  

Å Apoyar y contribuir a las relaciones económicas y comerciales internacionales de 
los EEUU. 

 

Servicios directos a las Pyme: 

 

Qué:  Financiamiento de exportaciones; orientación para comercio internacional; 
entrenamiento; y colaboración con organizaciones local de promoción de exportación.  

Cómo:  Una red nacional de 16 Centros de Ayuda para Exportaciones (USEACs); 
Oficinas regionales (Distritos) de SBA; SBDCs; WBCs; SCORE, y los bancos.   

Quién:  Expertos en financiamiento de comercio internacional en los USEACs dan la 
presencia en terreno para SBA, proporcionando servicios directos a las pymes en 
colaboración con asociados locales en la promoción de comercio.   
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 Sr. Maurice Kogon, Director Center for International Trade Development- El 
Camino College ïHawthorne CA. 

 

 

 
Siete Pasos a la Exportación para Compañías Nicaragüenses 

 

Objetivos del Programa: 
 

 Capacitar a los Exportadores Nicaragüenses 
 Aumentar competitividad. 
 Aumentar capacidad y potencial de exportación.  
 Aumentar conocimiento de exportación. 
 Aumentar visibilidad en mercados extranjeros. 
 Aumentar penetración en mercados extranjeros. 
 Aumentar exportación Nicaragüense ($). 

 
Siete Pasos-Asistencia & Beneficios: 
 

 Análisis de competitividad personalizado. 
 Evaluación de capacidad y potencial para exportar. 
 Capacitación en exportación. 
 Investigación personalizada de mercados.  
 Plan de Exportación personalizado.  
 Visibilidad por medio de la Internet. 
 Redes de distribución en mercados seleccionados. 
 Ventas nuevas, progresivas. 
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Proyecto en equipo: 
 
Candidatos Nicaragüenses 

 UPOLI 
 Organizaciones gubernamentales para el desarrollo de la exportación 
 Organizaciones para la capacitación en exportación  
 Cámaras/Industrias de Comercio 

Equipo del CITD 
 Maurice Kogon, Director 
 Bronwen Madden, Sub-Directora 
 Jim Hoffman, Gerente de Programas 
 Carlos Sol, Asesor 
 Darling García, Asistente Administrativa 

 
Implementación del Proyecto: 
 

 Confirmar miembros del equipo 
 Movilizar el equipo y red de apoyo 
 Seleccionar industrias y mercados 
 Seleccionar compañías participantes 
 Capacitar a los asesores locales 
 Implementar los Siete Pasos a la Exportación 
 Monitorear/Evaluar/Reportar resultados 

 
Selección de Industrias y Mercados: 
 

 Seleccionados por UPOLI y el CITD. 
 Posibles Sectores: 

 Textiles y ropa 
 Maquinaria 
 Comida procesada 
 Artesanías 

 
 Mercados Iniciales:  

 Estados Unidos, Canadá y México 
 Países en CAFTA 
 Otros países centro y Sudamericanos 
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Selección de compañías participantes: 
 

 Seleccionadas por UPOLI y el CITD 
 Primer año 

 10 a 15 compañías - asistencia extensiva 
 100 compañías - promoción por Internet 

 Prioridad 
 Pequeñas y medianas empresas 
 Empresas en la industria seleccionada 
 Empresas con potencial para exportar 

 
Implementación de los 7 Pasos a la Exportación: 

 
 Efectuar analices de competitividad. 
 Efectuar evaluación de capacidad y potencial para exportar. 
 Efectuar capacitación en cómo exportar. 
 Recaudar información sobre el mercado. 
 Formalizar planes de exportación. 
 Promoción de compañías y productos a nivel internacional. 
 Aumentar clientela/ventas  internacionales y crear red de distribución. 

 
Resultados del proyecto en el primer año: 

 
10-15 Compañías Nicaragüenses por Ciclo 

 Listos para exportar 
 Capacitados totalmente en exportación 
 Plan de exportación basado en datos relevantes 
 Visibilidad en el mercado mundial 
 Ventas y distribución en mercados seleccionados 
 Costo promedio por compañía-se determinará 

 
PANEL 2 
 
ñExperiencias habilitadoras para la efectiva vinculaci·n de las MIPYMES a los 
mercadosò;  Modelo de los Centros de Desarrollo para las Pequeñas Empresas del 
SBA. Su expansión a México y otros países. 

Moderador: Ricardo Duarte, Viceministro de Desarrollo Empresarial, Ministerio de 
Comercio, Industria y Turismo de Colombia.  
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Å Sra. Rosario Valencia Castillo, Directora General de la Asociación Mexicana 
de Centros de Desarrollo de la Pequeña Empresa.   

                 

 

 

 

Antecedentes: 

 La Asociación Mexicana de Centros para el Desarrollo de la Pequeña Empresa, 
se constituye en el 2003 en la ciudad de Guadalajara con 5 instituciones 
preocupadas por encontrar un modelo viable de vinculación empresa-
universidad. 

 En el año 2005 la Universidad Veracruzana recibe la Presidencia de la 
Asociación y presenta un plan hacia la consolidación. 

 
Centros de Desarrollo para la Pequeña Empresa en Estados Unidos SBDCs: 
 

 Resultados por más de 30 años. 

 Ubicados en universidades. 

 Reciben recursos de los gobiernos federal y estatal. 

 Integran una red de más de 1,100 centros. 

 Operan con base en resultados. Indicadores de impacto económico: Negocios 
exitosos y empleos. 

 

Impacto de la Red de los Centros en 2008: 

 

V 166,500   Empleos creados y conservados 

V 662 mill dlls   Incremento de impuestos                 

Asociación Mexicana de Centros para 

el Desarrollo de la Pequeña Empresa 
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V 3 mil mill dlls   Financiamiento a las PyMEs   

V 6.20/$1       Relación Costo-beneficio  

 

SBDC en la vida de una Pyme: 

 

 

Por qué las Universidades: 

 Por ser áreas que generan conocimientos 

 Proporcionan estabilidad 

 Otorgan confianza  

 Cuentan con infraestructura propia 

 Poseen personal altamente calificado 

 Se encuentran integradas en red 

 Promueven la innovación tecnológica 
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Plataforma de Comercio Internacional: 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


